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1. Contexte et objectifs

« Contexte et enjeux :
— Les espaces ruraux sont supposés peu propices a l'innovation
compares aux regions urbaines

=» Comment les ressources pour innover sont-elles acquises dans le
rural ?

— Mais présence de facteurs locaux spécifiques et de ressources
(ressources naturelles, ressources agricoles, culture locale, ...) qui
peuvent conduire a I'éco-innovation

= Quels sont les facteurs clés et ressources de I’éco-innovation dans
le rural ?

Objectif :

— Approfondir la connaissance sur les trajectoires des processus
d’(éco-) innovation dans le rural



2. Cadre theorique

Caractéristiques internes de Caractéristiques de I'environnement de
I’organisation I’organisation
- Taille, types d'acteurs, ... Local Extra local

- Ressources locales - Contexte sectoriel
- TYpe de gouvernance - Systéme local de production - Régulations régionales,
- prof” d’innovation et consommation nationales et internationales
- Régulations locales
=» Ressources internes

=» Capacité d’absorption
P P =» Ressources externes

Role des réseaux

Dynamique d’encastrement /
découplage du projet par rapport a son
environnement

Eco-innovation
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3. Les projets étudiés

: Organisation portant le Aspect Nombre de ressources
Projets : : . oy TR Total
projet environmental | Genese Creéation | Stabilisation

Association (20
agriculteurs, 36 Production

boulangers, 2 meuniers, raisonnée de blé 20 15 12 47
1 coopérative)

Bergers du Coopérative (23 Production pour
adhérents) partie en bio 10 16 13 39

Qualisol
grandes
cultures

Régalou

Coopérative (300 : :
agriculteurs bio) Production bio 8 11 13 32

Coopérative (180
agriculteurs bio), une  Production bio 8 24 13 45
firme agro-alimentaire

Légumes
secs Qualisol

Huile de Une firme
tournesol agroallme,ntallre, une Production bio V4 13 13 33
coopérative

53 79 64 196



4.1 Des ressources productives locales mais des
connaissances et marchés disperseés

Localisation des ressources selon |a nature de la ressource

Moyens de prod.
Marché
Orga./marketing
R&D

Consell

Main d'Oeuvre
Formation

Financement

Source: enquéte INRA

20 40 60 80
percent

B Ocpartement [ Région

B France D Etranger

3 groupes de ressources :

Locales : moyens de

production et main
d'oeuvre

Régionales : conseils et

formations pour
améliorer les
compétences

Plus distantes :
organisation de la
production et marketing,
marchés, R&D et
financements.
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4.2 Découplage progressif des projets

de leur environnement local

722 185 9,3 0 100 (54)
462 295 19,2 5,1 100 (78)
359 31,3 234 9,4 100 (64)

- Un découplage progressif des projets du niveau tres local (departement)

- Mais un encastrement persistant dans la région : département et région
parviennent a fournir la majorité des ressources

- Un découplage cohérent avec la littérature,
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4.3 Plus les ressources sont locales, plus
les liens personnels comptent

Forte corrélation entre la
Mode d'acces aux ressources selon leur localisation localisation des ressources

et leur mode d”acquisition
Département Forte importance des
réseaux professionnels pour
les ressources locales, mais
iIs comptent également pour
les ressources distantes

Région

France . L,
(cohérent avec la littérature
en géographie de

=iranger l'innovation
I I | I I 1 .
0 20 40 o0 80 100 Role determinant des
percent . oo .
institutions a echelle
- Lien perso. vers acteur marchand - Lien perso. vers acteur inst. P
-, o . régionale

I Mediation vers acteur marchand Médiation vers acteur inst.

Source: enquéte INRA

Ro6le combiné des réseaux
et des institutions

N\
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4.4 Liens personnels essentiels pour

T

acqguerir savoirs et competences

Mode d'accés aux ressources selon leur nature

Moyens de prod.
Marché
Orga./marketing
R&D

Conseil

Main d'Oeuvre
Formation

Financement

0 20 40 60 80 100
percent
- Lien perso. vers acteur marchand - Lien perso. vers acteur inst
- Médiation vers acteur marchand Médiation vers acteur inst.

Source: enquéte INRA
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Fortes différences des
modes d’acquisition selon
le type de ressource

Réseaux prédominants
pour : conseils, formations
et R&D (surtout liens
institutionnels) et main
d’oeuvre

Acteurs du marcheé
essentiels pour : moyens
de production, marchés,
ressources d’organisation
et de marketing

Spécificité des
financements

o %



Conclusion

— Des ressources départementales et regionales
essentielles en complementarité avec des ressources
plus distantes

— Le rble des institutions locales et regionales (publiques et
privées) pour I'acquisition de certaines ressources

— Un role determinant et persistant des réseaux, en
particulier en local

— Des ressources plus distantes, immatérielles et
specifigues a mesure que le projet évolue

— Au-dela du territoire, le role du secteur et des politiques
publiques



